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Rosler, die etwas andere Druckerei

Familienunternehmen in der siebten Generation feiert sein 175-jahriges Bestehen und ist ,,sehr, sehr optimistisch*

Von unserem Redaktionsmitglied
Werner Miller

Schorndorf.

Betriebsablaufe und Zahlen, die fiir alle
Beschiftigten transparent sind, Be-
schiéftigte, die eigenverantwortlich ent-
scheiden, ein Chef, der sich als Teamer
versteht, Farbigkeit und Kunstwerke,
wohin das Auge in den Firmenrdumen
auch blickt — eben als eine etwas ande-
re Druckerei versteht sich die Résler
Druck GmbH, die jetzt ihr 175-jdhriges
Bestehen feiert.

,Bei uns stehen Menschen klar im Mittel-
punkt, schlieBlich schaffen nur Offenheit
und Vertrauen hochste Produktqualitdt
und zufriedene Kunden“, so lautet eine der
Grundséitze, die das Handeln von Thomas
Rosler bestimmen. Als geschaftsfithrender
Gesellschafter leitet er das 1833 erstmals
urkundlich erwéhnte Familienunterneh-
men heute in der siebten Generation. Mit
seinen 35 Beschaftigten zdhlt Rosler das
Unternehmen zu den leistungsfahigsten in
der Branche. Die Firma hat sich ganz auf
den Bogenoffsetdruck spezialisiert und

Besondere Kunst in der Druckerei: Alte
Schorndorfer Zeitungsbande hinter Glas ge-
stapelt. Bild: Privat

stellt beispielsweise hochwertige Kataloge,
Kalender, Kunstbiicher und Prospekte her.
Dabei werde zwar ,,die gesamte Bandbreite
des Produkionsprozesses bis zum Versand
abgedeckt®, doch Rosler selbst konzentriert
sich bewusst aufs Drucken. ,Das ist das,
was wir perfekt beherrschen, und wir wol-
len uns auch nicht verzetteln“, so Rosler.

Rund 70 Prozent des Umsatzes werden
mit industriellen Kunden, zu denen auch
bekannte Grofunternehmen in der Region
gehoren, abgewickelt. Zwanzig Prozent
entfallen auf den Kunst- und Kulturbe-
reich, hauptsdchlich Ausstellungs- und
Auktionskataloge, ,viel fir Museen®, so
Rosler. Die restlichen zehn Prozent resultie-
ren aus Fremdauftrigen von anderen Dru-
ckereien. Fiir kleine Firmen sei es wichtig,
,»Nischen abzudecken® und diese Strategie
habe man ,in den letzten Jahren konse-
quent verfolgt®. Mit dem Resultat, dass es
,uber viele Jahre eine konstante erfolgrei-
che Entwicklung“ gegeben habe. So ist
Thomas Rosler nicht nur mit der geschaftli-
chen Entwicklung und dem Ist-Zustand
»sehr zufrieden“, sondern blickt auch trotz
drohender Wirtschaftskrise optimistisch in
die Zukunft. , Druckprodukte wird es im-
mer geben, kiinftig eher noch mehr. Und
gute Firmen haben eine positive Zukunft®,
ist er tiberzeugt.

Der Chef versteht sich nicht als Chef,
sondern als Erster unter Gleichen

Dass Rosler Druck zu den gut aufgestellten
Firmen gehort, liegt laut Thomas Rosler
nicht nur an Qualitdt, Verlasslichkeit und
Liefertreue, sondern an den ,,weichen Fak-
toren, die uns von anderen unterscheiden“.
Beispielsweise ermogliche die absolute
EDV-Vernetzung ,klare organisatorische
Ablaufe“ und einen ,klar dokumentierten
Informationsfluss, der allen zur Verfiigung
steht“. Auch die Kunden wiirden in diesen
offenen Produktionsablauf einbezogen und
schétzten zudem schnelles Reagieren, effi-
ziente Auskiinfte, kurze Reaktionszeiten,
eben einen ,etwas anderen Service“. Nicht
zuletzt gehore auch ein offenes und ehrli-
ches Miteinander samt transparenter und
dialogorientierter Kommunikation — intern
ebenso wie extern — zur Unternehmensphi-
losophie. Thomas Rosler freut sich denn
auch Uber , engagierte Mitarbeiter, die mit-
ziehen“, und versteht sich dabei selbst nicht
als Chef, sondern als Primus inter pares,
also als Erster unter Gleichen, der bei-
spielsweise weder aus den Unternehmens-
zahlen noch aus seinem Geschéftsfiihrerge-
halt ein Geheimnis macht.

Apropos Mitarbeiter. Drei Jugendliche
hat Roésler Druck in den letzten Jahren zu
Offsetdruckern (,ein toller Beruf“) ausge-
bildet, doch Rosler verstarkt jetzt sein Aus-
bildungsengagement. Noch vor Weihnach-
ten sollen zwei neue Auszubildenden fiirs
néchste Lehrjahr eingestellt werden.

Ein Rosler-Beschéftigter tiberpriift in der Druckerei die Qualitat des Andrucks.

Eng mit der Zeitungsgeschichte verbunden

M Die 175-jahrige Firmengeschichte der
heutigen Rosler Druck GmbH ist eng mit
der Schorndorfer Zeitungsgeschichte ver-
bunden.

M 1835 griindete, redigierte, druckte und
verlegte der gelernte Konditor Carl Fried-
rich Mayer das ,Intelligenzblatt fiir die
Oberamtsbezirke  Schorndorf und
Welzheim*.

Il 1848, nach der gescheiterten Revoluti-
on, erhielt Mayer ,einen Verweis wegen
Ungehorsams durch Eindriicken ihm un-
tersagter politischer Artikel in seinem
Blatt“. 1853 wurde die wochentlich er-
scheinende Zeitung in ,Amts und Intelli-
genzblatt* umbenannt.

M 1864 gab C.W. Mayer, der Sohn des
zwei Jahr zuvor verstorbenen Firmen-
grinders, der Zeitung den Namen ,Anzei-
ger fiir Stadt und Land".

M 1873 - die Druckerei war mittlerweile
von der Johann-Philipp-Palm-StraBe in
die ehemalige Schlosskiferei auf dem

Oberen Marktplatz umgezogen und hatte
sich auch eine moderne Schnellpresse
beschafft - erfolgte mit der Umstellung auf
ein gréBeres Format die Umbenennung in
,Schorndorfer Anzeiger. Amtsblatt fiir
den Oberamtsbezirk Schorndorf*.

W 1898 beschaffte sich Immanuel Gottlob
Résler, der Schwiegersohn des 1886 ver-
storbenen C.W. Mayer, in den USA eine
moderne Linotype-Bleisatzmaschine.
Die erméglichte ein wéchentlich finfmali-
ges Erscheinen des ,Anzeigers”.

W 1933 mit der Machtlbernahme des Na-
tionalsozialismus war es aus mit der Pres-
sefreiheit und das ,Schorndorfer Kreis-
blatt“, wie die Zeitung nun hief3, wurde bei
Résler nur noch im Auftrag der NS-Presse
gedruckt.

W Am 30. April 1941 erschien die letzte
Ausgabe des ,Schorndorfer Anzeigers*.
Bis in die letzten Kriegstage hinein gab es
fur den 1938 gegriindeten Kreis Waiblin-
gen nur noch eine NS-Einheitszeitung.

Bild: Privat



